Kirami Kirami FinVision® Experience -
Badeticher

Traumen Sie von einem hochwertigen Badetuch, mit dem das Abtrocknen
besonders sanft vonstatten geht?

Kirami FinVision® Experience Badetucher sind wie geschaffen fur alle
Liebhaber von Sauna und Badefass. Nach dem Sauna- oder
Badefassvergnugen fuhlt es sich wunderbar weich an, sich in das Badetuch
einzuwickeln. Das Waffelgewebe des Badetuchs besteht zu 100 % aus
Baumwolle. Es fuhlt sich griffig an und ist dennoch angenehm anschmiegsam.
Sie werden sich dem Gefiihl eines gewissen Luxus nicht entziehen kénnen,
wenn Sie von einem Material umhillt sind, das lhrem Kdrper gut tut und ihn
gleichzeitig sanft trocknet - Kirami Warmer feelings.

Das Kirami FinVision® Experience Badetuch ist ein attraktives Waffelbadetuch
aus Baumwolle. Das Badetuch hat eine Gré3e von ca. 70x130 cm und kann
sich aufgrund seiner natiirlichen, waffelartigen Struktur beim Waschen etwas
ausdehnen. Baumwollbadetiicher sind atmungsaktiv, sorgen nicht fiir Juckreiz
und sind hautvertraglich.

Das Badetuch ist langlebig und dank seiner hohen Qualitat besonders
waschbestandig. Bei 60 °C waschen.

Bademaéntel, Badetlicher und Saunaauflagen der Kirami FinVision®
Experience zeichnen sich durch eine einheitliche Farbgestaltung aus, um Ihnen
ein farblich harmonisches Erscheinungsbild zu bieten, das sich auch in lhren
Wellnessbereich hervorragend einfiigt.

Kirami ist es wichtig zu wissen, woher unsere Produkte kommen.

Die Badetextilien von Kirami werden in Portugal hergestellt. Portugal ist ein
EU-Land, das nicht als Risikoland eingestuft ist. In Portugal ist der Arbeitsmarkt
gesetzlich geregelt, und die Behérden setzen das Gesetz auch durch. Portugal
hat die grundlegenden Konventionen der Internationalen
Arbeitsorganisation (IAO) ratifiziert. Nach den Grundsétzen der IAO sind alle
ihre Mitgliedsstaaten verpflichtet, Zwangsarbeit, Kinderarbeit und
Diskriminierung zu beseitigen und die Vereinigungsfreiheit zu gewahrleisten.

Wie entstand die Produktlinie Kirami FinVision® Experience?

Kirami FinVision® Experience steht unserer Meinung nach exakt fir das,
worum es bei den Produkten von Kirami im Kern geht: um Erlebnisse, Genuss,
positive Erfahrungen. Bei der Entwicklung des Logos war es uns wichtig, im
grafischen Erscheinungsbild die zu Kiramis DNA gehdrende Nahe zur Natur,
die Freude am Leben und die Ungezwungenheit hervorzuheben. Der Kirami
FinVision® -Schriftzug wurde im typischen Kirami-Branddesign gehalten und
wird durch das leicht schrag gesetzte "Experience” in einer Schriftart
vervollstandigt, die einer Handschrift &hnelt. Die Schriftart mit ihrer kursiven,
nach vorne gerichteten Form und dem leicht schrag angeordneten Text
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